Medierna foll for
surfarnas pr-vag

Prhar fatt mangder av svenskar att kopa aktiva resor till Costa Rica

Berittelsen om de tva
attirskitlarna som farverkli=
gade sina drommar fick pres-
sen att nappa. Genom enkel pr
har Surfakademin fitt miing-
der av svenskar att kipa surf-
resor till Biarritz och Costa
Rica. "Vi har pinpointat jour=
nalister”, siger Peter Sahl-
berg, tidigare konsult pi Sund
Kommunikation.

Peter Sahlberg limnade sitt pr-
jobb pd Sund Kommunikation
for et knappt dr sedan for att
starta Surfakademin, Skandina-
viens enda surfreseforetag, ithop
med kempisen Jens Holmer, tidi-
gare vd for varumairkesbyrin
Label. Milet varatt arrangera och
silja surfresor till Biarritz och
Costa Rica till en bred allminhet
i Sverige

= Det enda resendiren behiver
ghra ir att boka en resa, sen loser
vi allt pd plats. Vi dger bolaget
men dr ocksd instruktérer. Det
hargitt dver all forvintan, siger
Peter Sahlberg

MED INGA PENGAR till marknads-
foring wvalde surfaren och
konsulten Peter Sahlberg art
ligga allt krut pd prbearbetning
avde svenska medierna

= Jag lade tidigt fram en stra-
tegi for vilka vi skulle kontakta
och hur vi skulle jobba gentemot
dem. Ambitionenvaratt nd ut till
ett brett spektrum av minniskor

Jens Holmer och Peter Sahiberg dr tillsammans med Géran Sivertsson Bgare

av Surfakademin. Hir pd stranden | Sants Teresa, Costa Rica.

Vi hariven tryckt otroligt hirt pd
gejtidningarna

Surfakademin har vint sig till
olika journalister och fGrsett
dem med skriddarsydda nyhets-
uppslag

= Vi har pinpointat journalist-
er och ringt dem med vinklar
som passar deras tidningar. Vi
har inte anvint nigot klassiskt
pressmeddelandespam.

FOR ATT FA journalisterna at
nappa har foretaget forsett dem
med berdttelsen om de tvi kar-
ridristerna som bryter upp frin
sina stressiga affirsliv

= Twvi killar som kommer frin
corporate-viirlden, dir jag ar pr-
konsult och min kollega ir tidi-
gare vd for en varumarkesbyrd,

har limnat corporate
virlden for att fGrverkliga
vira drdmmar.

=V¥ihar dven berittat att
vi har gitt frin ingenstans
till mycket pd vildigt kort
tid. Och att vi ir Skandinavi-
ens enda surfresefonetag.

Nigra av de medieforetag
som nappade pi Peter Sahl-
bergs framstotar ar Aftonbla-
det. Cosmopolitan, Elle,
Expressen, 1Q Student och nu
dven Dagens Media. Surfakade-
min har dven fitt rill redaktio-
nella samarbeten med Edge
Magazine och Spray, dir fGreta-
gets dgare skriver om surfing.

- Kronjuvelen var niir vi fick
ett dubbeluppslag i DI Weekend i
hastas, siger Peter Sahlberg
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Surfakade-
min rdknar
med att

omsitta tvil miljoner kro-
nor 2007. En siffra de aldrig
skulle ha uppndtt utan sitt pr-
arbete,

- 85 procent av alla som képte
var resa i somras hade List om oss.
Det dr ett bra sitt art mita pr-
effekten pd. Det ir otroligt.
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